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Pomyst na Miasto jest cze$cig zadania ,Adaptacja Koncepciji UrbanLab w Gdyni”
realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna na lata 2014-2020 wspoétfinansowanego ze srodkéw Funduszu Spéjnosci
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MOZLIWOSCIW MIESCIE

Opis pomystu na mikroinnowacje pod roboczg nazwg ,Mozliwosci w
miescie” na podstawie pomystu — Zwiekszenie S$wiadomosci
cudzoziemcow na temat mozliwosci w mieScie — zgtoszonego w ramach
trzeciej edycji naboru ,Pomystéw na miasto” przez Olge Beskrovnova.

O pierwotnie zgtoszonym pomys$le: zaktada utatwienie dostepu do potrzebnych informacii,
moZliwosciach i procedurach niezbednych do zaadaptowania sie w nowym miescie.
Ukierunkowany program lub kampania zwigkszytby $wiadomo$¢ mieszkaricow na temat
dostepnych zrédet praktycznych informaciji.

Opis pomystu na mikroinnowacje:

I. WPROWADZENIE — POMYSt NA MIASTO ORAZ KONTEKST

Pomyst na Miasto to innowacyjne narzedzie partycypacji i tworzenia realnych
procesow spotecznej zmiany w Gdyni. Zbiera on inicjatywy warte przetestowania
i wdrozenia w miescie. Jedng z takich inicjatyw jest ,Zwiekszenie swiadomosci
cudzoziemcow na temat mozliwosci w miescie”.

Pomyst nawigzuje w zatozeniach do innowacji wybranej do realizacji w 1. Edycji
Pomystu na Miasto w obszarze partycypacji i aktywnosci obywatelskiej —
Informator dla nowych mieszkanek i mieszkancéw Gdyni.

Niniejsze opracowanie stanowi zmodyfikowany pierwotny pomyst i zawiera
wskazowki pomocne w realizacji podobnych inicjatyw w innych miejscowosciach.

II. CEL PROJEKTU

Projekt ,Mozliwosci w miescie” podejmuje wazne zagadnienie, jakim jest
docieranie z informacjg o ofercie miasta do imigrantéw i imigrantek.

Z uwagi ha bariere jezykowg i czesto niewystarczajgcg znajomosé kultury w kraju
pobytu, informacje o waznych dla cudzoziemcédw sprawach warto
rozpowszechniaé w sposéb i kanatami innymi od tych wykorzystywanych w
komunikacji z obywatelami polskimi.

Szczegdlnie w konteks$cie pandemii prosty i szybki dostep do praktycznych, a
przede wszystkim wiarygodnych informacji, jest niezwykle wazny nie tylko dla
cudzoziemcow, ale réwniez dla krajowcow.

lll. ETAPY REALIZACJI
1. Przygotowanie

W pierwszej kolejnosci warto przeprowadzié rozeznanie zakresu informacii
przydatnych dla nowych mieszkancow, w tym w szczegolnosci osob spoza granic
kraju. Kolejnym krokiem powinna by¢ inwentaryzacja istniejgcych juz w miescie
zrédet ww. praktycznej wiedzy.
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2. Realizacja

Najistotniejszg informacjg w takiej kampanii jest wskazéwka, gdzie mozna
uzyskac potrzebne i kierowa¢ ewentualne pytania w przedmiotowym zakresie.
Mozna korzysta¢ z bardziej tradycyjnych nosnikéw, np. plakaty z praktyczng
wskazowkg (w kilku wersjach jezykowych) w komunikacji miejskiej, krotkie, tatwe
do zapamietania adresy stron internetowych albo przekierowujgce odnosniki
typu QR. Zebrane najwazniejsze praktyczne informacje i wskazdwki, np. w
formie informatora czy broszury warto rozdystrybuowaé w miejscach
odwiedzanych przez cudzoziemcéw (np. instytucje kultury, biblioteki, otwarte
miejsca spotkan mieszkancéw, miejskie jednostki udzielajgce wsparcia
migrantom).

3. Po zakonczeniu procesu

Przy tego typu przedsiewzieciach weryfikacjai aktualizacja informacji powinna
by¢ przeprowadzana w sposob staty i regularny. Podobnie sam pomyst kampanii
wspierajgcej korzystanie z dostepnych zrédet parktycznych i wiarygodnych
informacji moze mie¢ charakter cykliczny lub staty.

Zatgczniki:
1. Formularz pomystu
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