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Pomyst na Miasto jest cze$cig zadania ,Adaptacja Koncepciji UrbanLab w Gdyni”
realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna na lata 2014-2020 wspoffinansowanego ze srodkéw Funduszu Spojnosci.
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ZGAS SILNIK

Opis pomystu na mikroinnowacje spoteczng pod roboczg nazwg ,Zgas
silnik” na podstawie pomystu — Kampania spoteczna ,Zga$ silnik”
zwiekszajgca Swiadomosc¢ kierowcow dot. zbednego wytwarzania smogu
— zgtoszonego w ramach pierwszej edycji naboru ,Pomystéw na miasto”
przez Dorote Zywko.

O pierwotnie zgtoszonym pomysle: zwigkszajgca $wiadomos¢ kierowcow dot. zbednego
wytwarzania smogu kampania informacyjna pokazujgca kierowcéw, ktérzy podczas
postojow wytgczajg silniki samochodow, jako osoby, ktore dbajg o otoczenie, sg $wiadome
toksycznosci spalin i szkodliwo$ci smogu jako pozytywny bodziec skutecznigjszy i
efektywniejszy niz bezpo$rednio zwracane pojedyncze obywatelskie uwagi.

Opis pomystu na mikroinnowacije:

I. WPROWADZENIE — POMYSt NA MIASTO ORAZ KONTEKST

Pomyst na Miasto to innowacyjne narzedzie partycypacji i tworzenia realnych
procesow spotecznej zmiany w Gdyni. Zbiera on inicjatywy warte przetestowania
i wdrozenia w miescie. Jedng z takichinicjatyw jest ,Kampania spoteczna — Zga$
silnik — zwiekszajgca swiadomos¢ kierowcow dot. zbednego wytwarzania smogu”,
czyli miejska kampania spoteczna zwigkszajgca swiadomos¢ kierowcéw dot.
zbednego wytwarzania smogu.

Kampanie zachecajgce do ograniczania emisji smogu przez samochody sg
zasadne z ekologicznego punktu widzenia. Warto zwrdci¢ uwage, ze kwestia
pozostawiania wtgczonego silnika na postoju jest regulowana zakazem uzywania
pojazdu na obszarze zabudowanym w sposdb powodujgcy ucigzliwosci zwigzane
z nadmierng emisjg spalin do Srodowiska lub nadmiernym hatasem.

Niniejsze opracowanie stanowi zmodyfikowany pierwotny pomyst i zawiera
wskazowki pomocne w realizacji podobnych inicjatyw w innych miejscowosciach.

II. CEL PROJEKTU

Dostrzezony problem jest obecny praktycznie w kazdym miescie. Kampania
informacyjna, pokazujgca pozadane zachowanie kierowcdédw wytgczajgcych silniki
na postajach, jako osoby ktére dbajg o otoczenie, $wiadome toksycznosci spalini
szkodliwos$ci smogu moze by¢ dziataniem przez pozytywny przyktad.

lIl. SZCZEGOLOWE ETAPY REALIZACJI
1. Przygotowanie

Zmiana zachowan poprzez zachecanie, inspirowanie za pomocg pozytywnych
przyktadéw osdb w najblizszym otoczeniu stanowi dobrg motywacje. Mozna
réwniez rozwazy¢ zaangazowanie Ambasadora kampanii/akcji, a tym samym
zmiany — znanej ,twarzy” / lubianej w miescie osoby, ktory swoim pozytywnym
zachowaniem / przyktadem zmotywuje innych do zmiany zachowania.
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2. Realizacja

Kampania informacyjna wykorzystujgca tradycyjne nosniki (ulotki plakaty
bilbordy) moze stanowi¢ wstep do dalszych dziatan w zakresie zwiekszenia
partycypacji spotecznej. Ze wzgledéw ekologicznych warto rozwazy¢ inne
nosniki komunikatu oraz inne kanaty przekazu / dotarcia.

3. Po zakohczeniu procesu
W trakcie realizacji warto wypracowac dziatania edukcyjane anagazujace rozne

mieszkancow korzystajgce z miejskiej przestrzeni — zaréwnbno aktyanych
uzytkownikéw samochdéw jak osoby niezmotoryzowane.

Zataczniki:
1. Formularz pomystu
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