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Pomyst Na Miasto (PnM) UrbanLab Gdynia
w obszarze rozwoju spofeczenstwa obywatelskiego oraz zwiekszania potencjatu
spotecznosci lokalnych do rozwigzywania probleméw

1. TYTUL (ok. 100 znakéw)
Nazwij swoj pomyst — jednym zdaniem sprébuj opowiedzie¢ o nim.
Pamietaj, ze proponowana mikroinnowacja miejska powinna dotyczy¢é obszaru rozwoju
spofeczenstwa obywatelskiego oraz zwiekszania potencjatu spotecznosci lokalnych do
rozwigzywania problemow. Uwaga: Nazwa nie powinna zawiera¢ nazw wtasnych.

| Przenos$ny stup ogtoszeniowy miejscem wymiany informaciji pomiedzy obywatelami |

2. ESENCJA (ok. 100 stéw)

a) O cochodzi w Twoim pomysle — co chcesz zrobi¢, dlaczego, jaki bedzie efekt?

Opisz w maksymalnie 3 zdaniach swoj pomyst, tak, aby byt zrozumiaty dla innych.

Uwaga! Ten opis bedzie pojawiat sie zawsze tam i wtedy, gdy bedzie mowa o Twoim pomysSle.
Pomystem na zmiane w przestrzeni publicznej sg stupy ogtoszeniowe, takie ktére mozna przenosic
miedzy wnetrzami pomieszczen, a przestrzeniami pod otwartym niebem. Stupy te bytyby rowniez
potencjalnie skfadane, tak aby rnozna bytoby je przewozi¢ z miejsca na miejsce samochodern lub
jako przyczepa rowerowa. Stup bytby wykonany z materiatéw takich jak stropian, tworzywo sztuczne,
ptyty z dykty, tanie w stworzeniu, tatwe do wymiany w razie znieszczenia.

3. ZASIEG (ok. 100 stow)
a) Jakiegoobszaru i/lub poziomu dotyczy pomyst?
Obszar: (np.) ogdélnomigjski, dzielnica (nazwa), osiedle (nazwa / lokalizacja).
Poziom: (np.) lokalna spotecznosc¢, klub sgsiedzki, wspdlnota mieszkaniowa (obszar/zasieg
funkcjonowania).
Przenosne stupy ogtoszerhiowe mogtyby wystepowaé wszedzie, w kazdym miejscu miasta, docelowo
pod dachem jak i na otwartej przestrzeni. Maksymalnym zasiegiem jest cate miasto Gdynia oraz
przestrzenie we wnetrzach. Bytby dostepne na kazdyrn poziomie dla wymiany informacji pomiedzy
wszystkimi jednostkami, mogtyby by¢ dostepne rowniez dla sklepéw czy biur.

4. KONTEKST (ok. 200 stéw)
a) Jak wygladasytuacja, dla ktérej proponujesz rozwigzanie?
b) Czy opisana przez Ciebie sytuacjama charakter staty, czy czasowy/powtarzalny?
c) Czy zauwazytas/-e$ potrzebe, ktéra wymaga reakc;ji? Jakg?

W przestrzeni publicznej w Gdyni wcigz brakuje miejsc, gdzie za darmo mozna zareklamowac swojg
dziatalno$¢. Praktycznie wszystkie nos$niki inforrnacji sg prywatne i ptatne. Stupy reklarnowe
billboardy, citylighty istnieja, ale sg drogie i niedostepne dla przecietnego uzytkownika. W miescie nie
nie ma w ogdle publicznych stupéw ogtoszeniowich, gdzie mieszkancy mogg zareklamowaé swojg
dziatalno$¢. By¢ moze sgtablice o duzo mniejszej powierzchni, mato wyrdzniajgce sie. Stupy mogtyby
by¢ przytwierdzone na state lub tez przenoszone z miejscana miejsce.

5. INSPIRACJA (ok. 100 stow)

a) Czy problem/potrzeba dotyczy bezposrednio Ciebie i/lub Twojej spotecznosci?

b) Czy problem/potrzeba jest dobrze widoczna w catym miescie? Chcesz pomoc?

c) Skad pomystna rozwigzanie?
Jesli mieszkaniec Gdyni chce zareklamowac¢ swoj pomyst w przestrzeni publicznej, musi mie¢ albo
duzo pieniedzy, albo caty dzien namawia¢ do swojego pomystu osobiscie. Jestem spotecznikiem i
osobg nastawiong na zmiane. Sam uczestniczytem w wielu inicjatywach zaréwno formalnych jak i
nieforrmalnych. Wielokrotnie chcgc powiesi¢ plakat np. dotyczacy wtasnego projektu do budzetu
obywatelskiego, orientowatem sie, ze takich miejsc praktycznie nie ma. To powoduje wielkg
nierébwnowage pomiedzy osobami majgcymi pienigdze iich pozbawionymi.
Osoby, ktére znam w Gdyni réwniez narzekaty na brak miejsc zareklamowania swojej dziatalnosci.
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6. INNOWACJA (ok. 100 stow):
a) Na ile Twoj pomystjest unikalny i innowacyjny?
b) Czy byt juz gdzies wczesniej wykorzystany? Jesli tak — gdzie i/lub przez kogo? (np. miasta,
spotecznosci, instytucje, organizacje, etc.)
¢) Skad mozna czerpac¢ doswiadczenie we wdrazaniu podobnych rozwigzan?

Pomyst bazuje na idei niemieckich stupéw przenosnych (Mobile Litfasssaule). Jest tam powszechnie
wykorzystywany w przestrzeniach komercyjnych oraz urzedowych. Z Niemiec rnozna réwniez szukac
pomystéw na ulepszenie go. Bytaby to dotgd niestosowana metoda promocji w przestrzeni publicznej
w Gdyni. Stup z herbem moze by¢ promocjg dla miasta sam w sobie. Mozna bytoby go dowolnie
przemieszczaé, bytby duzy, ale jednak przenosny i pakowny (wys. maks. 2,2 m i $rednica maks. 2
m). Mozna by da¢ mu dodatkowe zastosowania. Mozna go wykonac tak, aby miat wewnetrzne p&tki
i byt z jednej strony z odstonietym wnetrzem. Woéwczas znalaztaby sie przestrzeh do bookcrossingu.
Mogtby byé pusty w srodku i stanowi¢ schronienie przed deszczem. Gléwnym jego celem bytaby
jednak oczywiscie przestrzen reklamowa na plakaty lub inne materiaty promocyjne. Innowacjg
mogtoby by¢é wykorzystanie materiatbw z odzysku. Byloby to cos$ trwalszego, bardziej
przyciagajgcego uwage, wiekszego niz tablice informacyjne, a jednoczesnie tanie — o koszcie
wytworzenia do mniej niz 400-500 zt za sztuke. Bez poréwnania co$ tanszego, a przyjazniejszego
dla srodowiska od elektronicznych nosnikow reklamowych.

7. DZIALANIE (ok. 300 stow)

a) Na czym konkretnie polega pomyst?

b) Coi/lub jakie dziatania i w jakiej kolejnosci (krok po kroku) obejmuje?
a) Najpierw chciatbym pomysle¢ nad mozliwoticig zastosowania konkretnych materiatéw, aby
wykonac rozktadany prototyp.
b) Potem jak wykorzysta¢ materiaty z recyclingu jako budulec takiego stupa. Moze by¢ on wykonany
z kartonu i bardzo estetyczny. Przyktad: https://papp-paletten.com/produkte/littasssaeule-aus-pappe/
c) Potem pomyslatbym jak wykonaé taki stup, aby byt dostosowany do kazdych warunkéw
podogodowych i trwaty.

8. INTERESARIUSZE (ok. 100 stéw).
a) Do jakiej konkretnie grupy docelowej — odbiorcéw i uczestnikow — skierowany jest pomyst? (np.
mtodziez w wieku od ... do ..., seniorzy, matki z dzieCmi, osoby z niepetnosprawnosciami)
b) Komu pomoze rozwigzanie iile os6b moze na nim skorzystac?
¢) Komu moze przeszkadzaé?
d) Czy jest sposob, aby wszystkie strony byty zadowolone?
Uwazam, ze na dobrej wymianie informacji zyskajg wszystkie grupy spoteczne w miescie. Mozna
dopracowac tak, aby byt estetyczny, cho¢ nie musi sie podobaé¢ kazdemu. Osadzenie stupa moze
by¢ przeszkodg w mobilnosci, nalezy wiec go ustawi¢ w taki sposéb, aby nie byt przeszkodag.

9. BUDZETOWANIE
Budzetowanie wypetnia sie w oparciu o wiasne doswiadczenie i rozeznanie pomystodawcy.
Szacunkowy budzet to 30 000 zt brutto.
a) Jak najefektywniej zabudzetowac realizacje pomystu?
b) Na jakie konkretne dziatania (w kolejnosci zaktadanej realizacji) potrzebne sg srodki?
c) Czy i jakie dziatania mogg by¢ zrealizowane w ramach wolontariatu i/lub innej formy
zaangazowania spotecznego?
d) Kitoijak moze dodatkowo wesprze¢ finansowo realizacje pomystu?
e) Znasz kreatywne rozwigzania, ktére pozwolg zmniejszy¢ koszt realizacji pomystu?

Srodki finansowe i inne formy

finansowania lub wktadu
Czesci skladowe / Dziatania Koszt dzialania niefinansowego

Sciagniecie 1 do 3 produktéw z Niemiec dla 8000 zt brutto
obserwaciji sposobdéw konstrukcji i montazu
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Prace projektowe i prototypowanie na 5000 zt brutto Tutaj przydataby sie pomoc partneréw, jesli
podstawie zdobytych produktéw iinnych chodzi o design i przede wszytskim
istniejgcych materiatéw konstrukcje i wykonanie, np. Centrum
Designu Gdynia
Produkcja nowego prototypu np. kilka sztuk 10000 zt brutto

10. ZAANGAZOWANIE (ok. 100 stéw):

a) Jakchceszimozesz pomdc w realizacji pomystu? (np. wktad sponsorski, wolontariacki, wtasny,
rzeczowy, crowdfunding, crowdsoursing, etc.)

b) Kto jeszcze w miescie moze wdrozy¢ lub wesprze¢ pomyst/rozwigzanie?
c) Jakie grupy oséb w miescie mogg by¢ potencjalnie zaangazowane w realizacje pomystu?
d) Jak do nich dotrze¢ i jak przekona¢ do zaangazowania w realizacje?

Uwazam, ze kazdy kto potrzebuje promocji swojego pomystu bytby potencjainym interesariuszem dla
tego projektu. Moga nie mie¢ duzo czasu w pomocy w opracowaniu projektu, ale na pewno pomoge.
Grupy takie jak osoby skfadajgce projekty w rarnach budzetu obywatelskiego mogg by¢ dobrym
recenzentem pomystu.

11. REALIZACJA (ok. 100 stéw)
a) Kiedy i jak dtugo moze dziata¢ rozwigzanie?
b) Czy pomyst ma charakter jednorazowy, seryjny, ciagty, zwigzany z porg roku i/lub jego realizacji
uzalezniona jest od innych warunkow — jakich?

Realizacja bytaby ciggta, jesli tytko udatoby sie stworz¢ prototyp odporny na warunki pogodowe
Rozwigzanie bytoby trwate, jesli tylko przeno$ne stupy ogtoszeniowe bytyby stale stosowane. Jesli
nie ciagty, tojego zastosowanie bytoby uzalezniorie od warunkéw pogodowych.

12. ZMIANA (ok. 100 stéw)
a) Jak Twoj pomyst moze zmieni¢ Gdynie w obszarze rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego
potencjale spotecznoscilokalnych do rozwigzywania probleméw?
Spoteczenstwo obywatelskie wymaga nosnika informacji, gdzie ludzie bedg mieli mozliwos¢ wymiany
informacji. Stad takie rozwigzanie botoby dla niego wsparciem zawsze, ale nie tylko dla niego. Taki
prototyp, mogtby by¢ z powodzeniem sprzedawany jako nosnik reklamowy dla kazdego.

POMYStODAWCA: Szymon Andrzejewski
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